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«Fresh up your life»  
Bosch engage Stress pour une campagne de lutte contre le 
gaspillage alimentaire 
 

 

 

 Bosch et Stress se mobilisent ensemble contre le gaspillage alimentaire  

 Bosch donne des conseils contre le gaspillage alimentaire 

 #boschfresh: gagner et rencontrer Stress lors d’un concert  

 VitaFresh, la caméra intérieure et la fonction de vide gardent les aliments frais plus 

longtemps 

 

Avec la devise «Des technologies pour la vie», le fabricant d’appareils électroménagers 

Bosch considère depuis des années déjà qu’il est de sa responsabilité d’aider ses clients 

à gérer durablement des ressources telles que les denrées alimentaires, et ce, avec des 

technologies innovantes. Afin de sensibiliser encore plus de personnes en Suisse au 

gaspillage alimentaire, Bosch a lancé la campagne «Fresh up your life» conjointement 

avec le rappeur suisse Stress, connu pour son engagement. Sur bosch-fresh.ch, la 

campagne propose, outre un clip rap sur le thème du gaspillage alimentaire, également 

des conseils pratiques, des astuces et des recettes pour valoriser les restes.   

 

Au centre de la campagne «Fresh up your Life», il y a un clip vidéo de 60 secondes. 

Pendant qu’il fait son jogging à Lausanne, Stress est frappé par des situations du 

quotidien merveilleusement étranges et inhabituellement rafraîchissantes. L’inscription 

récurrente «Fresh» accompagne le chanteur jusqu’à chez lui. En saisissant une bouteille 

https://www.bosch-home.com/ch/fr/fresh-up-your-life


 

 

d’eau, il découvre l’inscription également dans son réfrigérateur Bosch avec tiroir 

VitaFresh pro. Grâce à sa technologie de conservation, les aliments y restent frais jusqu’à 

trois fois plus longtemps. Inspiré par la technologie innovante qui aide les gens à éviter 

les déchets alimentaires, Stress appelle à la fin du clip à consommer consciemment et à 

jeter moins de nourriture en rappant: «penser durable».  

 

19 kg de déchets alimentaires par an et par habitant! 

Avec environ un million de tonnes de déchets alimentaires (ce qui représente une part de 

39%), les ménages sont les plus gros contributeurs au gaspillage alimentaire, devant 

l’industrie alimentaire (37%), la restauration (9%), l’agriculture (9%) et le commerce de 

détail (4%). Bosch, groupe qui sera neutre en CO2 d’ici la fin de 2020, a à cœur de réduire 

ce gaspillage alimentaire en développant des appareils électroménagers et ainsi de créer 

un mode de vie plus durable. Une préoccupation que Bosch et Stress, qui est connu pour 

son engagement à cet égard, ont en commun. 

 

«Fresh up your life» 

La campagne est accompagnée d’une page d’atterrissage avec du contenu sur le 

gaspillage alimentaire, des recettes pour composer des menus avec des restes, des 

conseils pour éviter les déchets alimentaires et une interview de Stress. Il y a également 

des photos «Behind the Scenes» du tournage ainsi que la possibilité de télécharger la 

chanson de Stress au format MP3. Pour Bosch, Stress rappe pour la première fois en 

allemand, selon sa propre déclaration. Deux jeux-concours font également partie de la 

campagne, qui se déroulent en ligne et au Point of Sale. En plus du jeu-concours principal 

#boschfresh (3x2 billets de concert avec Meet & Greet au printemps prochain), il y aura 

également des hoodies à gagner signés par Stress avec le logo «fresh» sur le devant. 

 

VitaFresh, caméra intérieure et mixeur-plongeur avec fonction de vide 

La zone VitaFresh offre 81 litres de volume utile et agit avec ses températures 

constamment basses comme un bouclier de protection contre la perte de qualité. 

L’association d’un climat optimisé et du système Multi Airflow garantit une fraîcheur 

maximale et une répartition uniforme du froid. Par ailleurs, une règle simple prévaut: ce 

qui est stocké de manière clairement visible est moins facilement oublié. Cela est assuré 

par des clayettes en verre coulissantes, un support de bouteilles spécial et des tiroirs de 

congélation transparents. Lorsque la porte est ouverte, une alarme empêche également 

les aliments de se détériorer, et la caméra intérieure permet de surveiller le contenu du 

réfrigérateur via Home Connect. Le système de conservation sous vide ErgoMixx 

transforme d’un seul clic n’importe quel mixeur-plongeur Bosch ErgoMixx en un système 

de mise sous vide performant. Avec les boîtes de conservation adaptées et les sachets de 

conservation réutilisables, les aliments restent frais plus longtemps et peuvent être 

stockés facilement.  

 

 



 

 

Vous trouverez plus d’informations sur la campagne ici. 

Des images haute résolution sont disponibles ici.  

 
A propos de Bosch 
Le nom de Bosch est synonyme de qualité et de fiabilité hors pair dans le monde entier. Depuis 85 ans, les appareils 
électroménagers sont à la hauteur de cette réputation: Bosch est le premier fabricant d’appareils électroménagers en 
Europe. Ses produits sont exclusivement inspirés des besoins réels des ménages modernes. Grâce à des technologies 
d’avant-garde et à des solutions étonnamment simples, ils permettent d’obtenir sans effort des résultats parfaits et 
allègent le quotidien. En même temps, des matériaux de haute qualité travaillés avec précision et un design 
intemporel primé à l’échelle internationale garantissent une qualité et une durabilité tangibles. Une qualité de service 
élevée et reconnue confirme la confiance des consommateurs dans la marque et corrobore la devise de Bosch «Des 
technologies pour la vie». Plus d’informations sur www.bosch-home.ch. 
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